


LA NOSTRA ESSENZA,
IL NOSTRO PERCHE.

In ROBINN crediamo nel valore delle parole e nel rapporto
con il cliente. Collaborazione, scambio, fiducia.

Il nostro approccio e quello dell’apprendimento continuo

per rafforzare e ampliare le nostre abilita; ma non basta:
apprendiamo lavorando sul campo con clienti e professionisti.
Investiamo nei rapporti di lunga durata, perche il successo

e le relazioni hanno due elementi in comune: 'impegno e |l
tempo.

Ci teniamo davvero.







AR, VR E REALTA MISTA

In Robinn crediamo nel progresso e nella tecnologia che ne
consegue. Per affiancare le aziende nell’'immediato futuro
della rivoluzione digitale, abbiamo sviluppato una joint
venture con Touchlabs.

Con la loro tecnologia miglioriamo la comunicazione, i
processi aziendali e 'user experience in tutti i campi di
applicazione: dall’automotive alla sicurezza sul la voro.

Lo facciamo attraverso la realta aumentata, la realta virtuale
e quella mista.

Questi servizi, entrano a far parte del nostro metodo:
ascoltare il cliente, comprendere le sue necessita, avviare un
progetto digitale multicanale per portare I'azienda a un
livello superiore.

PROGETTI

Segui il link per vedere alcuni dei progetti realizzati.

VIDEO RENDER

CONFIGURATORE

AR LAYOUT DESIGN


https://drive.google.com/file/d/1COphoziR4zw4xR1NzaTzj8ndWl_TS1lL/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1h2ej6iIk8zhUrMcbdDjAitBIKYhgUxmi/view?usp=share_link
https://drive.google.com/file/d/1945snXe0WelAE9V89QU93rD3spOinlQ0/view?usp=share_link
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Disegno Ceramica azienda che fa parte del gruppo IBD-Italian Bathroom Design di proprieta
del gruppo Mittel spa, produce lavabi e sanitari, con particolare vocazione per la molteplicita
delle misure e l'attenzione al design. Per loro abbiamo costruito il nuovo sito web, che ha lo
scopo di comunicare la versatilita del loro catalogo, con I'aggiunta di un con figuratore per
mostrare i prodotti nelle colorazioni disponibili. In questa occasione abbiamo scritto anche il
nuovo pay off: Live the Ritual, per riposizionare la lettura del bagno e della cucina come
luoghi in cui vivere i propri spazi e gesti quotidiani, in linea con un visual rinnovato.

Abbiamo disegnato un menabo di partenza, usato per il catalogo generale, dopodiché abbiamo
realizzato interamente il nuovo catalogo dei lavabi da Cucina, della collezione Nordic e dal
progetto grafico ai render. Nel 2024 sono stati realizzati i render per il nuovo catalogo
"Declinazioni di Eleganza".

Da fine 2022 gestiamo il profilo LinkedIn aziendale, precedentemente inattivo.

In fine, con I'obiettivo di branding e di posizionamento del brand, per 'azienda stiamo
scrivendo i testi della newsletter e gestendo le campagne Google ADS.
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GIANMARCO FUMINI

Per Gianmarco Fumini abbiamo realizzato innanzitutto il visual della brand identity. Il cliente
aveva bisogno di differenziarsi su Instagram, strumento in cui i competitor del suo mercato
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In Agro Falisco € un progetto di promozione territoriale dell’Agro Falisco, un territorio di 13
comuni nell’Alto Lazio. Il brand, di cui abbiamo ideato il logo, & stato sviluppato dalla nostra
societa (ROBINN) nel 2017, il progetto iniziale & stato avviato con un portale web, una pagina
Facebook e un profilo Instagram.

Nel 2022 il portale é stato scelto come sito turistico ufficiale della DMO Biodistretto Via FNIQUERIIISC il
Amerina e Forre per il bando delle destinazioni turistiche del Lazio, finanziato dalla Regione optis Raghler Optima Bold
Lazio.
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Attualmente per il progetto del bando, di cui siamo fornitori, ci stiamo occupando della
ristrutturazione e dell’ampliamento del sito web. Con tante nuove aree dedicate ai cammini e
ai percorsi escursionistici, alle esperienze, ai ristoranti di qualita e agli agricoltori biologici.

Seguiamo l'intera gestione dei canali social Facebook e Instagram, comprese le campagne

pubblicitarie, che ci porta a interfacciarsi con molteplici figure coinvolte nel bando. Inoltre ci

occupiamo dell’ufficio stampa, tra mailing list e uscite su stampa web e cartacea. Infine per _A
il progetto partecipiamo attivamente al gruppo comunicazione, per il quale ci occupiamo di

supporto alle attivita e alle iniziative del Biodistretto, oltre all’organizzazione e alla stesura del I N AG RO F A I_I SCO

Calendario Eventi.
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Tenuta la Torraccia e uno splendido agriturismo nel verde dell’Alto Lazio, che offre degli
appartamenti in una torre medievale. Per I'azienda ci occupiamo della gestione dei canali
Facebook e Instagram e abbiamo realizzato il nuovo sito. L'attivita infatti aveva bisogno di
rinnovare la sua immagine, per la promozione del vino bianco e rosso, prodotto in azienda, per
il quale abbiamo realizzato anche il visual delle nuove etichette.

E uno dei nostri clienti storici, dal grandissimo potenziale, che € cresciuto insieme a noi. Oggi
ospita visitatori da tutto il mondo, persone che vogliono vivere una vacanza in pieno relax,
circondati dalla campagna e dalla bellezza del paesaggio.

Per loro ci occupiamo anche di consulenza dal punto di vista strategico e di marketing e dal
2023 gestiamo l'invio di newsletter ai clienti.



@XILON

L BAGNO FUNZIONALE

Progettare un catalogo classico per comunicare un messaggio differenziante: il bagno
funzionale. E 'USP di XILON, mobiliere che accosta la funzionalita della lavanderia alla bellezza
del mobile da bagno.

Per loro abbiamo realizzato il concept del nuovo catalogo, "ll manuale del bagno funzionale",
oltre a tutti i contenuti: visual, copywriting, render 3D. || progetto ha previsto un rapporto
stretto con il cliente, dal brief, alle proposte iniziali, a tutti gli step di revisione.

In questo ambito lavoriamo in sinergia per lo studio delle ambientazioni, del’'atmosfera e dei
testi correlati alle immagini. Inoltre, offriamo consulenza al cliente per quanto riguarda la fase
di stampa. Lobiettivo era ideare un catalogo chiaro che esprimesse I'idea di posizionamento

del brand in maniera innovativa.












Ci occupiamo della gestione tecnica e grafica dei canali social per il ristorante “Grado”.
Attraverso un approccio meticoloso e una conoscenza approfondita delle dinamiche
online, impegnandoci a garantire una presenza digitale fresca e ottimizzata.
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CALCATA

Opera calcata € la prima DMC dell’agro falisco. Con loro siamo partiti creando un’identita di
brand riconoscibile sui social network, lavorando principalmente a un tono di voce definito

e distinguibile. Oltre ai social ci occupiamo dell’ufficio stampa, del visual online e offline e di
una consulenza strategica sul posizionamento e sulla strategia economica. Opera possiede un
ristorante, un hotel diffuso e un ampio team per I'organizzazione di eventi, quindi il lavoro &
segmentato per ogni target di riferimento specifico.
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Ecostoviglie € uno dei piu grandi e-commerce di stoviglie ecologiche per la ristorazione. Un
brand dell’azienda Minimo Impatto, tra le piu autorevoli del settore green. Ci hanno contattato
per due obiettivi: branding e performance dell’e-commerce. L'azienda aveva bisogno di
rinnovare i contenuti per la comunicazione sui social media. Abbiamo fatto un restyling del
visual, con una personalita piu marcata e un’estetica pop industrial. Sui social ci occupiamo
anche di fare campagne di branding per aumentare I'autorevolezza del marchio.

Per quanto riguarda le performance, gestiamo le campagne Google ADS per la vendita dell’e-
commerce, questo canale € infatti il principale per I'acquisizione di nuovi clienti online.

CLICCA SULLE IMMAGINI PER VISUALIZZARE 1 VIDEO


https://www.instagram.com/reel/C5YyOpnoqwk/
https://www.instagram.com/reel/C4QxvfOryG1/
https://www.instagram.com/reel/C4_JpnSs-mx/
https://drive.google.com/file/d/1szIoRPRzGLDKpTEutTkzdLfI77ha6vhC/view?usp=share_link

Per bere il chinotto autentico della tradizione italiana bisogna bere Chinottissimo. L'attuale
proprietario, Simone Neri, € infatti il nipote di Pietro Neri, 'inventore del chinotto. Simone ha
ereditato la ricetta originale del chinotto e sta riportando il prodotto al suo valore storico.

L'azienda, inoltre, produce altre bevande della tradizione italiana e spirits, tra cui ’Amaro Neri
al chinotto.

Per Chinottissimo ci occupiamo dei canali social Facebook, Instagram e Linkedin, oltre alla
pubblicazione di campagne pubblicitarie per branding e conversioni sullo shop.

(hinotfSIA
Lazienda P. Meri presenta:

GARA BARTENDER

&l mereato coparts dl Varons

CLICCA SULLE IMMAGINI PER VISUALIZZARE 1 VIDEO
DAL 9 AL 11 MAGGIO 2024

1 tema della gara & il cocktail pairing.
| partecipanzi dovranno abbinare i
«drink & plasti praparat] con prodotti
dal barritaria.

Lina shids di difficalta crescents,
Firvca alla linale, in cui | bartendier
dovranno ideare il pairing perun
menl complets.

Saranna praiske masstns «
versatibed ralla minelogy.

Iscrizioni entro il 3 marzo 2024,
invia una mail a:
gianmarce.ferricli@pneri.com
par ricevara || regolamanto
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https://www.instagram.com/p/C48oYuwr6XI/
https://www.instagram.com/p/C4dqLwsKQQN/
https://www.instagram.com/p/C4yRo3RtdIe/

alice

Una delle piu importanti aziende di produzione di ceramica sanitaria del distretto industriale
di Civita Castellana. Alice Ceramica da qualche anno ha iniziato un profondo percorso di
rebranding che punta alla costruzione di una personalita marcata e distintiva.

Ci ha contattati per supportare la produzione di contenuti per i canali social, tra cui c’é la
produzione di render 3D e video render. Inoltre, gestiamo i canali Facebook, Instagram e
Linkedin e abbiamo avviato da poco la pubblicazione di campagne pubblicitarie. Infine, abbiamo
realizzato i render per le immagini del The Mid Season Design Book del 2024.













PARCO SLOW OUTDOOR ESPERIENZE PRODOTTI TIPICI GALLERIA

sabing

PARCO SLOW e, -
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SABINA PARCL

Sabina Parco Slow ¢ il nuovo brand territoriale della Rete Imprese della Sabina, un territorio
del Lazio a nord di Roma. Per questo nuovo progetto in uscita nel 2024 abbiamo sviluppato "~ R i
il sito web e dovremo gestire i canali social Facebook e Instagram, oltre alle campagne o e e e et S 5 ESPER'ENZE |N

pubbliciarie Y NATURA NEELALTO

Il brand avra il ruolo di rilanciare 'offerta turistica, costruire un catalogo delle esperienze e
promuovere i percorsi escursionistici e le attivita outdoor.

PARCO SLOW OUTDOOR ESPERIENZE PRODOTTI TIPICI GALLERIA

SABINA PARCO SLOW

Benvenuti nel parco del turismo lento e sostenibile dell'alto Lazio. Esplora la Sabina tiberina e i Monti Sabini, un paradiso nascosto a meno di un‘ora da Roma.

Qui, tra splendide colline punteggiate di ulivi e querce secolari,dolci rilievi montani, corsi d'acqua di color turchese e piccole cascate, ogni passo & un invito all'avventura e alla scoperta.
Immergiti nella bellezza dei paesaggi e dei piccoli borghi medievali ricchi di storie, in cui le tradizioni agricole ed enogastronomiche ben si sposano con il buon vivere, la

lentezza e il relax. Il Parco Slow é gestito dalla Rete tra Imprese della Sabina, un‘alleanza di aziende che amano il proprio territorio e intendono farlo conoscere proponendo servizi ed
esperienze in natura alla portata di tutti.

IN EVIDENZA

Le migliori esperienze in Sabina

Abbiamo creato un'offerta di esperienze pensate per risvegliare i sensi e avvicinare al cuore della natura e delle tradizioni. Ogni momento & un'opportunita per immergersi nella semplicita e

nell'armonia della vita rurale e per incontrare coloro che custodiscono la terra e le sue storie.
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ROBINN

Robin Network s.rl.s
PIVA: IT 14383081008

Via Eleonora Duse 53
00197 - Roma (RM) - IT

Mail : info@robinn.it

AD Antonello Laugeni
Tel: +39 388 9774826

Progetti di Ar eVr

in collaborazione con TouchLabs





