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Bun venit la
Ghidul de Brand Termene.ro

Acest brand book reprezintd interpretarea creativd
a strategiei noastre de brand.

Foloseste-| ca ghid ori de cate ori creezi materiale de brand,
pentru a asigura o identitate vizuald si un ton consecvent.

AplicGnd aceste reguli in mod constant,
brandul nostrum va radméne clar, distinct si puternic.



Tone of
Voice
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Brand Guidelines

Termene.ro vorbeste clar, uman si cu incredere.
Ne adresd@m antreprenorilor si profesionistilor care iau decizii importante.

Folosim un limbaj simplu, dar precis, pentru a transforma datele complexe
in informatii usor de inteles si actionabile.

Suntem curiosi, vizionari si mereu conectati la realitate.
Ne bazdm pe fapte, nu pe promisiuni. lar flecare mesaj poartd aceeasi idee:

puterea datelor devine valoare
doar atunci cand e inteleasa.



Inteligenta Afacerii Tale



Ce este
Tone of Voice-ul
Termene.ro
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Brand Guidelines

Vocea Termene.ro este

clarq, increzdtoare si umana.

Ne adresdm antreprenorilor, managerilor
si profesionistilor care iau decizii rapide bazate pe date.
Le vorbim simplu, dar inteligent.

Cuincredere, dar fard aroganta.
Cu tehnologie, dar mereu printr-o perspectivd umand.
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Brand Guidelines

Tone of voice-ul nostru traduce complexitatea datelor in

claritate, siguranta si actiune.

Fiecare cuvant trebuie sd inspire:
+Stii unde esti, stii cu cine lucrezi,
stil ce urmeaza.”



Personalitatea
Brandului
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Inteligenta
analitica

Bazatd pe date, logicd, precizie.
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Claritatea

comunicaril

Simplu, scurt, fard jargon inutil.
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Termene este:

Analitic, dar accesibll.

Inteligent, dar nu arogant.

Tehnologic, dar uman.

Direct, dar empatic.
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The Sage

pentru profunzime
sl incredere

The Hero

pentru actiune, iImpact
si transformare

Arhetip potrivit:

.The Sage” (inteleptul

care oferd cunoastere)
combinat cu ,The Hero"

(cel care oferd solutii concrete
si ajutd oamenii de afaceri

sd reuseascd).



lelall
Tone Of Voice
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Exemple:

Brand Guidelines
Veziinstant dacd partenerul

I O tdu e de incredere.”

C I CI ritqte .Jotul despre o firmg,

intr-un singur loc.”

Scop: Simplificdm complexitatea.

Ceinseamna: Fiecare text trebuie Cifre|e care contea Z(‘j
sd fie limpede, concret si usor de aplicat. '(']CCeS u$or." '

Folosim: propozitii scurte, verbe active,
limbaj accesibil.

Evitadm: termeni tehnici, formuldri pasive,
fraze lungi.
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Brand Guidelines

Pilon 2

De incredere

Scop: Comunicdm cu autoritate,

dar fard rigiditate.

Ceinseamna: Ne bazdm pe date,

nu pe opinii. Inlocuim promisiunile cu rezultate.

Folosim: argumente, fapte, cifre,
exemple concrete.

Evitam: superlative vagi sau limbaij
de vanzare agresiv.

Exemple:

Peste 10 ani de date
verificate, intr-o platformd
care evolueazd cu tine.”

+Nu ghici. Verificd.”

.Decizii bazate pe fapte,
nu pe presupuneri.”
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Brand Guidelines

Pilon 3

Uman si empatic sicreese .

Scop: Vorbim ca un partener,

ncao D'Otfotmé-l N .Datele te ajutd. Noi te
Ceinseamna: Inte egem nevaolle redle die Tnvatém Sé |e fO|OS€$ti."

antreprenorilor sile réspundem pe limba lor.

Exemple:

,Noi traducem datele
in decizii.”

Folosim: ton conversational,
cu empatie si intelegere.
Evitdm: ton rece, formal, impersonale.
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Exemple:

Brand Guidelines
LJAl-ul Termene.ro analizeazd
pentru tine, ca tu sd te

I ‘ I
concentrezi pe decizie.”

I n qu t 0 r JAutomatizezi verificarile.

Castigi timp pentru strategie.”

Scop: Transmitem energia si valoarea
Al-ului din spatele Termene.ro.

Ceinseamna: Ardtdm cum tehnologia simplificd nI ntellgent nu inseamna

. o L. ° /)
munca si oferd control, nu cum o complicd. COIT]p'ICCIt.

Folosim: expresii care inspird progres,
eficientd si viitor.
Evitam: jargon tehnologic greu de inteles.
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Do & Don't

Do

,Descoperd in 2 minute riscurile
din parteneriatele tale.”

LAl-ul te ajutd sd reactionezi
in minute, nuin zile."”

,Date reale. In timp real.”

,Sistemul Termene.
analize ictive complexe.”

,Platforma utilizeazd
iIne learning
etectia riscurilor.”

,Procesdm volume
de date di e multiple.”
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Adaptarea Pe Canale

LinkedIn
Profesionist, sigur,
inspirational

»Al-ul nu inlocuieste oamenii.
li ajutd sd decidd mai bine.”

Facebook / Instagram

Conversational,
scurt, cu energie

JVerifici o firmd inainte de o
colaborare? Incepe cu Termene.ro.”

Newsletter
Prietenos,
personal, ghidant

LA 2 minute? E suficient ca sd vezi
dacd partenerul tdu e stabil financiar.”

Website / App
Clar, ghidant,
profesionist

.Date complete. Analize
automate. Decizii mai rapide.”

Evenimente / PR
Increzdtor,
vizionar, echilibrat

+Al-ul schimb & regulile jocului.
Noi il aducem in business, in sigurantd.”
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Brand Guidelines

Cuvinte-cheie ale brandului

incredere analizd
decizie predictibilitate
crestere Al

Cuvinte de evitat:

jargon tehnic (big data, APIl-uri JSON
etc., in comunicarea generald), clisee
(,solutie inovatoare”, ,viitorul e aici"),
ton corporatist impersonal.
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Brand Guidelines

Expresii-cheie:

+Reactionezi in minute, nuin zile."

,Date reale. In timp real.”

.Cunoasterea e putere. Termene.ro e sursa.”
Expresii de evitat:

~Simplu. Rapid. Inteligent. clisee (,solutie inovatoare”,

.partener de incredere in digitalizare”)

jargon (,big data pipeline”,
,machine learning models")

ton corporatist (,v& oferim o gama
completd de servicii integrate”).
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Brand Guidelines

Vocea Termene.ro este
clard, de incredere
Sl umana.

Ne adresdm antreprenorilor care cautd sigurantd
si claritate intr-o lume marcatd de schimbdari.

Nu complicdm. Nu exagerdm.

Simplificam deciziile. Amplificdm increderea.



Visual
ldentity



-
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Visual Identity

Logo
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Visual Identity

Logo-ul Termene.ro, inspirat din Rubik Cube, simbolizeazd logica,
structura si rezolvarea eficientd a problemelor.

Designul geometric reflectd modul in care platforma organizeazd
si conecteazd datele pentru a oferi o imagine clard asupra companiilor.

Formele ordonate sugereazd precizie si incredere, iar conceptul
de cub transmite flexibilitate si gandire strategica.

Prin aceastd metaford vizuald, logo-ul exprimd misiunea Termene.ro:
transformarea informatiilor complexe in solutii simple si utile pentru
mediul de afaceri.
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Logo
Main Logo

Termene Ai este platforma avansatd dezvoltatd de Termene —

o solutie de analiz& automatd a datelor despre firme, care combind stiinta datelor,
inteligenta artificiald si invdtarea automatd pentru a transforma volume mari de
date brut-oficiale in insighturi semnificative pentru business.

& Termene’
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Logo

Color Variations

& Termene” i Termene”

Acestea sunt variantele de fundal
pe care poate fi plasat logo-ul.
Pe fundalurile cu vizibilitate bung,
folosim logo-ul cu cubul colorat.

Atunci cand contrastul nu este suficient,
aplicdm versiunea albd sau versiunea
neagrd a logo-ului, pentru a mentine
lizibilitatea si consistenta vizuald.

Termene’

{2 Termene” % Termene”
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Logo
Incorrect usage

Logo-ul nu trebuie niciodatd
modificat, distorsionat sau alterat,
deoarece orice schimbare
afecteazd coerenta si
recunoasterea brandului.

Respectarea formei, proportiilor
si culorilor originale asigurd
consistentd vizuald si mentine
integritatea identit&tii Termene.

]
Y]
-.:’..

Do not rotate it.

Do not change the font

Do not change the color of theicon.

Do not add a shadow.

Do not use it without the icon

Do not apply a gradient to it

Do not distort it.

@

Do not change the colors
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Logo
Safe space

Pentru a asigura lizibilitatea si impactul
logo-ului, pdstrdm un safe space egal
cu jumdtate din latura cubului dinicon.

Acest spatiu liber trebuie mentinut pe
toate laturile logo-ului, astfel incat
elementele din jur s& nu afecteze
claritatea sau vizibilitatea sa.

1
L[

i Termene”
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Logo
Safe space for partners logo

Intre logo-ul Termene si logourile
partenerilor trebuie pdastratd o
distantd minimd egald cu dimensiunea
completd a cubului dinicon.

Acest spatiu asigurd separarea clard
a identitdtilor vizuale si mentine
lizibilitatea fiecdarui logo.

“
L 1Y

LN

S
o

* Termene" X
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Logo

Sub-brand Logo

Logoul nostru este compus din iconul in form& de cub si logotipul ,Termene.ro”,
scris integral cu litere mici pentru a transmite accesibilitate si deschidere.

Asezarea pe verticald creeazd o identitate clard, moderng, in care ,..ro”
subliniazd legdtura directd cu platforma noastrd online.

rmene.ro
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Logo
Safe space

Pentru a asigura lizibilitatea si impactul
logo-ului, pdstrdm un safe space egal
cu jumdtate din latura cubului dinicon.

Acest spatiu liber trebuie mentinut pe
toate laturile logo-ului, astfel incat
elementele din jur s& nu afecteze
claritatea sau vizibilitatea sa.

& Termene.ro
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Logo
Safe space for partners logo

Intre logo-ul Termene si logourile
partenerilor trebuie pdastratd o
distantd minimd egald cu dimensiunea
completd a cubului dinicon.

Acest spatiu asigurd separarea clard
a identitdtilor vizuale si mentine
lizibilitatea fiecdarui logo.

& Termene.ro X
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Logo
Secondary logo

Logo-ul nostru secundar este versiunea stacked, in care iconul
este pozitionat deasupra logotipului. Aceastd variantd se
foloseste doar in situatiile in care spatiul nu permite aplicarea
logo-ului principal, pe verticald. Recomanddm utilizarea logo-
ului principal ori de cate ori este posibil, pentru a mentine
consistenta identit&tii vizuale.

»
r
Termene.ro

N
.
.



# Termene.ro

Logo
Safe space

Pentru a asigura lizibilitatea si impactul
logo-ului, pdstrdm un safe space egal
cu jumdtate din latura cubului dinicon.

Acest spatiu liber trebuie mentinut pe
toate laturile logo-ului, astfel incat
elementele din jur s& nu afecteze
claritatea sau vizibilitatea sa.
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Logo
Safe space for partners logo

Intre logo-ul Termene si logourile
partenerilor trebuie pdstratd o
distantd minimd egald cu Y2 din
dimensiunea cubului dinicon.

Acest spatiu asigurd separarea
clard a identitdtilor vizuale si
mentine lizibilitatea fiecarui logo.

O

e.ro

Romama
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Logo

Color Variations

& Termene.ro % Termene.ro

Acestea sunt variantele de fundal
pe care poate fi plasat logo-ul.
Pe fundalurile cu vizibilitate bung,
folosim logo-ul cu cubul colorat.

Atunci cand contrastul nu este suficient,
aplicdm versiunea albd sau versiunea
neagrd a logo-ului, pentru a mentine
lizibilitatea si consistenta vizuald.

Termene.ro Termene.ro

#i2* Termene.ro % Termene.ro
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Logo
Incorrect usage

Logo-ul nu trebuie niciodatd
modificat, distorsionat sau alterat,
deoarece orice schimbare
afecteazd coerenta si
recunoasterea brandului.

Respectarea formei, proportiilor
si culorilor originale asigurd
consistentd vizuald si mentine
integritatea identitdtii Termene.

Do not rotate it.

i’ Termene.ro

Do not change the font

Do not change the color of theicon.

Do not add a shadow.

Do not use it without the icon

Do not apply a gradient to it

Do not distort it.

T

Do not change the colors

o[[©




2 Termene.ro

lcon
Cube construction

Acesta este iconul nostru — un cub inspirat
din Rubik Cube, format din pdatrate cu colturi
rotunjite. Simbolizeaz& organizarea datelor
si precizia tehnologic& a platformei.

Iconul poate fi folosit de sine st&tdtor in
social media, pe diverse materiale vizuale
sau in aplicatii, mentindnd identitatea
vizuald recognoscibild a brandului Termene.
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Logo
Safe space for partners logo

Pentru icon, safe space-ul este
definit de 1/2 din dimensiunea
iconului, mentinut pe toate laturile.

Iconul este incadrat intr-un pdtrat
cu colturi rotunjite, iar acest spatiu
liber asigurd vizibilitate optimd si
prevenirea interferentelor cu alte
elemente grafice.
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lcon
Color Variations

Acestea sunt variantele de fundal
pe care poate fi plasaticon-ul.
Pe fundalurile cu vizibilitate bung,
folosim logo-ul cu cubul colorat.

Atunci cand contrastul nu este suficient,
aplicdm versiunea albd sau versiunea
neagrd a logo-ului, pentru a mentine
lizibilitatea si consistenta vizuald.




-
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Visual Identity

Color
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Visual Identity

Culoarea este un element esential al identitatii noastre.
Nuanta principald Paua Blue (#0D0OD4C), combinatd cu tonuri
de albastru tehnologic si mov, creeazd un stil vizual modern

si orientat spre inovatie.

Aceste culori transmit precizie, profesionalism si stabilitate —
valori care reflectd modul in care Termene transformd datele

in solutii inteligente.
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Color
Main colors

Acestea sunt culorile noastre
principale. Paleta reflectd
caracterul modern al brandului

si modul in care Termene valorificd
datele pentru a oferi solutii
inteligente.

White Paua

HFFFFFF #0D0DA4C
CMYK.0.83-0.83-0-0.70
RGB 13-13-76

Vivid Indigo Royal Blue

#4a02d3
CMYK.82-85-0-0
RGB 74-2-211

#3872f4
CMYK.76-58-0-0
RGB 13-13-76

Electric Blue

#2cocff
CMYK.84-74-0-0
RGB 44 -44 - 255

Malibu

#58abfb
CMYK.88-171 - 246
RGB 58-22-0-0
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Color
Secondary colors

Acestea sunt culorile noastre
secundare, utilizate in special
in social media si pe diverse
materiale vizuale sau merch.

Paleta este mai extinsd, cu nuante
saturate care transmit idea de
tehnologie si dinamism, oferind
flexibilitate creativd si un orizont
vizual mai larg pentru comunicdrile
brandului.

Wild Watermelon

#FF5A65
CMYK 0-80-50-0

RGB 255-90-101

Mandy

#e04550
CMYK.224-69-80
RGB 7-88-67-0

Neon -Lime
#c3ff3d

CMYK.28-0-98-0

RGB 195-255-61

Free Speech Magenta

#E44FDD
CMYK.26-75-0-0
RGB 228-79-221

Deep Magenta
#B51FAE
CMYK.38-91-0-0
RGB 181-31-174

Medium Slate Blue
H#B8CAEF7

CMYK 63-72-0-0
RGB 140-78- 247

Purple Heart
#5C28B5

CMYK 78-89-0-0
RGB 92-40-181

Agua Cyan
#00CED1
CMYK 66-0-24-0

RGB 0-206 - 209

Sandy Brown
#f89f5¢

CMYK 0-44-71-0
RGB 248-159-92

Tangerine

#6128

CMYK 0-70-92-0
RGB 255-111-40

Eucalyptus
#25ab68

CMYK 78-5-80-0
RGB 37-171-104

Black
#000000

CMYK 60-40-40-100

RGB 0-0-0

Light Gray

#ebe4f2
CMYK 8-8-0-0
RGB 255-111 - 40

Dark Gray
#4b4b5e

CMYK 72-67-44-28

RGB 75-75-94




-
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Visual Identity

Fonts
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Visual Identity

Fontul nostru principal este Gilroy, un caracter modern,
geometric si usor de citit, care transmite profesionalism si tehnologie.

Ca font secundar folosim Avenir Next, ales pentru claritatea
si versatilitatea sa. Impreund, cele doud fonturi creeazd o identitate
coerentd si consecventd in toate materialele brandului.
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Typography

Main font

Gilroy

Inteligenta afacerii tale

ABCD 1234

Light Medium Bold Black
Light Italic Medium Italic Bold Italic Black Italic
Regular SemiBold ExtraBold Heavy

Regular Italic ~ SemiBold Italic ExtraBold Italic Heavy Italic
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Typography

Secondary font

Avenir Next

Inteligenta afacerii tale

ABCD 1234

UltraLight Medium Bold
Ultralight ltalic Medium ltalic ~ Bold Italic
Regular DemiBold Heavy

Regular Italic  DemiBold Italic Heavy Italic
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Typography

Font Usage

Gilroy Bold or Black

for headlines
Gilroy SemiBold for subheads

Gilroy regular or Avenir Next Regular for body text




-
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Visual Identity

Imagery
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Visual Identity

In comunicdarile noastre folosim imagini cu profesionisti din diferite domenii
de business, persoane care transmit profesionalism, incredere si expertiza.

Ei sunt prezentati in contexte care sugereazd interactiunea cu platforma
Termene — de obicel utilizand un laptop sau un telefon.

Pentru a evita ca fotografiile sd fie usor recunoscute ca imagini stock,
outem aplica un flip iImaginii inainte de integrarea elementelor vizuale
ale brandului, precum gradientul in culorile noastre sau cubul folosit
ca element grafic suprapus.



| Wit

K
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Visual Identity

Putem integra si imagini simbolice sau abstracte care contin elemente
tehnologice precum grafice, date, vectori sau structuri digitale.

Aceste vizualuri ne ajutd sd reprezentdm intr-un mod modern si intuitiv
produsele si functionalitatile Termene, subliniind caracterul analitic
si orientat spre tehnologie al brandului.
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Visual Identity

Putem utiliza si imagini abstracte generate cu Al, inspirate din forma
si structura cubului nostru sau vizualuri folosite ca fundaluri
cu accente tehnologice.

Aceste elemente vizuale completeazd identitatea brandului
si intaresc directia noastrd modernd, digitald si orientatd spre inovatie.






Applications
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Applications

Blfe]ide

Principal SoMe Formats
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Applications

Digital

Folosim culori diferite pentru a diferentia si semnaliza
diversele tipuri de subiecte din categoria Business Updates,

facilitéind identificarea rapidd a temei si mentindnd o
structurd vizuald coerentd.

STIRE g INTERVIU g LEGISLATIE N ANUNT g ee] 1154}
PROFIL Jll JUDET IN DATE Jll EXCLUSIV

DEZBATERE j BIG READ =-181:4:=

VIDEO g BREAKING
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Applications
Digital
SoMe formats - Business updates

Facebook
16x9

i Termene.ro

CATEGORIE

Romdania va avea prima sa
“Al Factory” si va dispune de un
“supercomputer de ultima generatie”

Romania va avea prim
“Al Factory” si va dispune de un
"supercomputer de ultima generatie”
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Applications
Digital
SoMe formats - Business updates

Instagram
4x5

8 Termene.ro

CATEGORIE prima sa "Al F&

si va dispune de un

quﬁniu vaavea "supercomputer de
prima sa “Al Factory ultima generatie”

si va dispune de un
"supercomputer de
ultima generatie”
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Applications
Digital
SoMe formats - Business updates

Facebook
16x9

8 Termene.ro

CATEGORIE

STIRE [/} | === |
Roménia va avea prima sa

“Al Factory” si va dispune de un <
"supercomputer de ultimé generatie” — |

=
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Applications
Digital
SoMe formats - Business updates

Instagram
4x5

¥ Termene.ro

CATEGORIE

Romaéania va avea
prima sa “Al Factory”
si va dispune de un
"supercomputer de
ultima generatie”
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Applications
Digital
SoMe formats - Business updates

Facebook
16x9

Romania va avea prima sa
“Al Factory” si va dispune de un
"supercomputer de ultima generatie”

w
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Romania va avea prima sa
“Al Factory” si va dispune de un

"supercom

4

——

puter de ultima generqtie"’ -
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Applications
Digital
SoMe formats - Business updates

Instagram
4x5

Romania va avea
prima sa “Al Factory’
si va dispune de un
"supercomputer de
ultimé generatie”

—
o
o
O
-
<
@)

Romania va avea
prima sa “Al Factory
si va dispune de un
“"supercomputer de
ultima generatie”
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Applications
Digital
SoMe formats - Call-to-action posts

Facebook
16x9

i Termene.ro

Verifica firme
internationale

Incepe acum

Verifica firme
inte‘a’gionale

incepe acum
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Applications
Digital
SoMe formats - Call-to-action posts

Instagram
45

-

{5 Termene.ro ¢

& Termene.ro

Verifica firme
internationale

Incepe acum

Incepe acum




{2 Termene.ro

Applications

Digital

Secondary SoMe Formats
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Applications
Digital
SoMe formats - Testimonials

Facebook
16x9

® Bogdtia o vad mai degrabd in
ceea ce facem noi, in ceea ce
gdndim noi, in echipele noastre,
in proiectele pe care le facem ...
Asta este adevdrata bogdtie. g

Florin Talpes

fondatorul Bitdefender

Bogdtia o vad mai
degrabd in ceea ce
facem noi, in ceea ce
gdndim noi, in echipele
noastre, in proiectele

pe care le facem ... Asta
este adevarata bogdtie.

Florin Talpes
fondatorul Bitdefender
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Applications
Digital
SoMe formats - Testimonials

Instagram
4x5

® Bogdtia o v&d mai degrabd in
ceea ce facem noi, in ceea ce
gdndim noi, in echipele noastre

I

in proiectele pe care le facem ...
Asta este adevarata bogdtie. g

Florin Talpes

‘ fondatorul Bitdefender

Bogdatia o v&d mai degrabd
in ceea ce facem noi, in ceea
ce géndim noi, in echipele
noastre, in proiectele pe care
le facem ... Asta este
adevdrata bogdtie.

Florin Talpeg
E- fondatorul Bitdefender
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Applications
Digital
SoMe formats - Informative posts

Facebook
16x9

THDET W ssRn
T W BN
7
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Reloaded

Crestere
in piatd

Mediul de afaceri
din Romania s-a

schimbat radical

in 17 ani.

latd cifrele care
spun povestea.

01 @

Numdarul
companiilor active
s-a triplat intre
2008 si 2024

Suntem intr-un
ecosistem mult mai
competitiv si mai
divers.

02 @
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Applications
Digital
SoMe formats — Miscellaneous Posts

Instagram
4x5

14:00 - 17:30

Bucuresti,

str. Gara
Herdastrdu 4C,
Greencourt B

i Termene.ro

Gestionarea

Riscului
Comercial

in Era Creditului
inteligent

Biroul
facturilor
neincasate

g Termene.ro

Motor
de cautare
RNPM / AEGRM

Incepe acum

g Termene.ro

La TERMENE.RO

ne propunem sd devenim
infrastructura esentiala
de date pentru toate

companiile din Romania

companii
analizate
zilnic
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Thank You
Final Notes

Acest brandbook este ghidul nostru comun pentru
mentinerea unei identitdti vizuale coerente si puternice.

Foloseste aceste reguli cu consecventd pentru a proteja
si consolida imaginea Termene. Multumim c& faci parte
din povestea noastra.
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